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Kommunikationsstrategi
Vindelalven-Juhttatahkka
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Bakgrund

Kommunikationsstrategin riktar sig i forsta hand till biosfarkansliets medarbetare,
biosfarforeningens styrelse, arbetsgrupper och medlemmar, samt biosfaromradets
samverkanspartners och projekt som ett stod for kommunikationen.

Verksamhetsmal

Biosfaromraden ar modellomraden fér hallbar utveckling. De ska visa upp goda exempel pa hur vi
skapar en hallbar framtid for kommande generationer och bidra till lokala l6sningar pa globala
utmaningar.

Det 6vergripande malet for Vindeldlven-Juhttatahkka &r att tillsammans bevara, utveckla och
stodja den rika och unika naturen och kulturen samt manniskors livskvalitet i Vindelalven-
Juhttatahkka, sd att alla kan leva, uppleva, utvecklas och ma bra i saval stad som landsbygd, idag
och i framtiden.

Varumarkesplattform

Varumarkesplattformens syftet ar att ge en kortfattad vagledning kring hur verksamheten och
varumarket ska kommuniceras och hur vi ska agera i olika sammanhang for att sékerstalla att allt
vi sager och gor gari linje med verksamhetens och varumarkets mal. Varumarkesplattformen
bestar av en vision och ett varumarkeslofte. Visionen ar var stravan och ett slags hogre mal och ett
svar pa fragan varfor vi finns till. Varumarkesplattformen finns att ldsa i sin helhet pa hemsidan
under fliken arkiv.

Visioner och [6ften

God kommunikation spelar en central roll for hur Vindelalven-Juhttatahkka uppfattas lokalt,
regionalt, nationellt och internationellt. Valplanerad kommunikation kan bidra till att manniskors
forstaelse for hallbar utveckling fordjupas och att Vindelalven-Juhttatahkka blir ett tydligt och
valkant modellomrade for hallbar utveckling.

Malbilden sammanfldtas i visionen som ar verksamhetens yttersta stréavan, och ett svar pa frdgan
varfor vi finns till. Visionen bygger pa en framgangsrik samverkan mellan alla aktorerinom
Vindelélven-Juhttatahkka. Kommunikationen syftar darfor till att vara en grund for dialog och
samverkan inom biosfaromradet.


https://vindelalvenbiosfar.se/wp-content/uploads/2025/04/Bilaga-5.-Brief-Varumarkesplattform-Vindelalven-Juttatahkka.pdf

Visionen for féreningen Vindeldlven-Juhttatahkka ar: “Att inspirera oss sjéilva och
vdrlden att leva hallbart”.

Februari 2022 faststalldes varumarkeslofte, som gor visionen mer konkret. | arbetet med [6ftet har
vi tagit fasta pa hur vi vill att omvarlden ska uppfatta vad Vindelalven-Juhttatahkka ar och star for
och vad man darmed kan forvanta sig av oss som forening. Det ar den bilden som ska vara
vagledande for all kommunikation liksom for allt det vi gor i foreningen. Den ska dven inspirera det
arbete som vi gor tillsammans med partners och andra som marknadsfor biosfarsomradet.

Varuméarkesléftet och vision, mélgrupp mediemmar
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Februari 2023 togs dven en vision fram for det geografiska omradet Vindelalven-Juhttatahkka, dvs
platsen. Platsens vision ar: “Ett rikt liv ldngs hela dlvdalen”

Tonalitet och personlighet

Tonaliteten i var kommunikation hamtas fran vart varumarkeslofte och framfor allt fran
Vindelalven-Juhttatahkkas personlighet, det som kdnnetecknar vart satt att vara. Det ska vara latt
att ha med Vindelalven-Juhttatahkka att gora och det ska aterspeglas i det satt vi kommunicerar.
Darfor vill vi att Vindelédlven-Juhttatahkka alltid ska uppfattas som en kombination av féljande:

Omfamnande - ndgon som man vill umgds med bdde i verkliga varlden och pa natet, som arvarm,
positiv, inkluderande och respektfull mot andra.

Innovativa - vi arbetar alltid for att hitta nya vagar framat. Vi ar l6sningsorienterade, modiga och
uthalliga i vart arbete for hallbar utveckling och livskvalitet.

Engagerande - for oss handlar att vara engagerande om var gemensamma formaga att mobilisera
manniskor for en viktig sak. Vi fangar in nya kunskaper och delar dem gérna med andra, vi
samarbetar brett och stravar alltid efter en 6ppen, intressant och tillganglig kommunikation som
engagerar.



Var egen interna berattelse

Varumarkesloftet kan sammanfattas i en intern berattelse

”For mdnniskor som tycker att livskvalitet och hdllbarhet ér viktigt erbjuder Vindeldlven-
Juhttatahkka en neutral arena med mdéjlighet att ta egna initiativ, ldra nytt, ndtverka och
tillsammans arbeta fér hdllbar utveckling, sG att ménniskor kan kénna sig involverade och
inspirerade. Vi gér det med en personlighet som dr omfamnande, engagerande och innovativ.”

Berattelsen ar inte avsett att kommuniceras i sin helhet utan ska fungera som ett internt
styrverktyg for vart beteende och var kommunikation. Det &r snarare nagot som vi ska leva upp till
an nagot som vi ordagrant kommunicerar utat. Daremot ska vi tillsammans kommunicera ut vara
visioner och mal.

Malgrupper

Primara malgrupper

Intern kommunikation:
* Medarbetare
* Styrelseledamoter (representanter fran: kommuner, lansstyrelser, regioner, samebyar,
omradets byar, ideella foreningar, naringslivet, universiteten samt de gréna naringarna)
* Representanterihandlingsgruppen

Extern kommunikation:
* Medlemmar och Biosfarambassadorer
* Manniskor som lever, verkar och bor i biosfaromradet
* Politiker, kommuner och myndigheter
* Samebyarna (Rans Sameby, Grans Sameby, Svaip Sameby och Mala Sameby)
* Projektpartners
*  F&UU (akademin med forskning, utbildning och utveckling)
* Finansidrer och sponsorer
* Svenska biosfarprogrammet och Unesco sverige

Sekundara malgrupper

* Nationella och internationella besokare

* Media
* Potentiella medlemmar
* Inflyttare

* Investerare



Strategier

Var kommunikation ska vara tydlig, lattlast och trovardig med fokus pa de fyra strategierna;
inspiration, information, dialog och involvering.

Inspirationsstrategi
- foto, filmer och berattelser som inspirerar manniskor till hallbar utveckling och livskvalité.

Informationsstrategi
- vi anvander envagskommunikation dar det ar lampligt, till exempel var webbplats,
verksamhetsberattelse, presentationer och pressmeddelanden.

Dialogstrategi

- vi véljer dialog med viktiga intressenter dar det ar mojligt. Har ges tillfalle att frdga och uttrycka
uppfattningar om féreningens arbete och om biosfaromradet i stort genom exempelvis intervjuer,
workshops, rundabordssamtal och paneldebatter.

Involveringsstrategi

- For oss innebar involvering att vi vill ha 6kad samsyn och samhandling, exempelvis vid
samarrangemang och gemensamma projekt med foreningen och olika intressenter dar man
tillsammans definierar problem, utarbetar strategier och genomfor aktiviteter.

Den forskning och fakta som kommuniceras ska ha vetenskaplig grund och presenteras pa ett
lattillgangligt och konkret satt med fokus pa larandet for hallbar utveckling.

Jamstalldhet och mangfald ar en viktig del i hallbarhetsarbetet. | val av bilder, citat och nyheter
ska vi darfor vara uppmarksamma pa att lika manga méan och kvinnor exponeras samt att olika
aldrar, funktionsvariationer och personer fran olika kulturer och sprdkomraden och
konsoverskridande uttryck far synliggoras.

Varderingar och budskap

Vindelalven-Juhttatahkka ar en forening med ett tydligt syfte och med tydliga varderingar om vad
som ar viktigt for boende och verksamma nu och for framtiden. De budskap vi vill formedla med
var kommunikation har sin utgangspunkt i dessa varderingar, som ocksa utgor en viktig grund for
varumarkesloftet:

Hallbarhet

Vindelélven-Juhttatahkka kom till for att vara ett test- och modellomradet for hallbar utveckling
enligt FN:s globala mal. Darmed ar hallbarhet en sjalvklar grundvardering for varumarket.
Hallbarhet ar ocksa nagot som varderas allt hogre av manga som bor och verkar i omradet liksom
av dem som vi vill attrahera som bestkare, inflyttare och investerare.

Livskvalitet

Allt arbete i biosfaromradet handlar i grunden om att manniskor ska kunna fortsatta bo och verka i
omrdadet och leva ett bra liv nu och i framtiden. Livskvalitet dr darfor en viktig vardering for oss, och
en vardering som vi delar med mdnga som bor och verkar i omradet, liksom av dem som vi vill
attrahera som besokare, inflyttare och investerare.



For kommunikationen innebar varderingarna sammantaget att vi alltid har och lyfter fram ett
l[angsiktigt perspektiv och den positiva effekten pa var gemensamma livskvalitet som en hallbar
utveckling innebar. Vi ska visa pa goda exempel. Texter och bilder ska vara positiva och
inkluderande och ge hopp om en bra framtid.

Huvudbudskap (under vidareutveckling)

» Vindeladlven-Juhttatahkka har unika natur -och kulturvarden.

» Detarett mangfacetterat omrade, rikt pa upplevelser och fascinerande moten.

* Vindeldlven - och Laisalvens dalgdng ar ett av de sista omradena i varlden dar Sveriges
urfolk, samerna, bedriver traditionell renskotsel langs en cirka 50 mil l[ang flyttled fran fjall
till hav. Namnet Juhttatahkka betyder flyttled pd umesamiska.

* Vindeladlven-Juhttatahkka ar ett av 7 biosfaromraden i Sverige

* Vartuppdrag som biosfaromrade ar att inspirera oss sjélva och varlden att leva hallbart.
Det kan vi bara gora tillsammans.

* Viarvarochenavossendel av biosfaromradet och har méjlighet att paverka till ett rikt liv
efter hela dlvdalen

Kanaler

Vindeldlven-Juhttatahkka arbetar med interna och externa kanaler for kommunikationen.

Interna kanaler

For den interna kommunikationen arbetar vi framst med Teams, mejl, samt analoga och digitala
moten.

Externa kanaler

Hemsidor och digitala kartor

Biosfaromradets webbplats tillsammans med digitala kartan utgor navet i
kommunikationsverksamheten. Har ska vi belysa allt som Vindelalven-Juhttatahkka kan bidra
med, vara en inspirationskalla for hallbarhet och beratta om vad som hander i omradet. Vi
forstarker kommunikationen med hjalp av kommunernas och styrelseorganisationernas hemsidor
och kanaler. Vidare utvecklar vi kommunikation tillsammans med andra biosfaromraden, Svenska
biosfarprogrammet och Unesco Sverige. Fran hemsidan under fliken aktuellt lagger vi ut nyheter
och delar dem darefter i sociala medier.

Facebook och Instagram
| de sociala kanalerna nar vi delar av vara primara malgrupper.

Youtube
Youtube ar idag framst en plats for oss att leverera och bevara filmmaterial.

Pressmeddelande och pressmoten
Exempelvis lyfter vi nyheter och goda exempel kopplat till vara fokusomraden, berattar om projekt
och olika innovationer.



Digitala och analoga moten
Exempelvis genomfor vi intervjuer, workshops, rundabordssamtal, paneldebatter och
medlemsrekrytering.

Annonsering
Exempelvis rekryteringsannonser, Google Ads och annonsbilagor.

Ovriga tryckta kanaler
Exempelvis faktablad, broschyrer, affischer och skyltar.

Kommunikationsmal

Vindelélven-Juhttatahkka ska bedriva hallbar, strategisk och malgruppsanpassad kommunikation
av varumarket med fokus pa larande for hallbar platsutveckling och 6kad attraktivitet i omradet.

For kommunikationen har vi format ett antal effektmal som utgdr fran vad vi vill att de priméara och
sekundéara malgrupperna ska fa med sig genom vara kommunikationsinsatser. Malen baseras pa
varumarkesloftet och ar mal som vi stravar efter att kunna mata arligen. Till det kommer ett antal
kunskapsmal kring biosfaromrddet och hallbarhet.

| korthet vill vi att vara malgrupper ska:

Veta:
* Vad ett biosfaromrade ar
» AttdearendelavVindeladlven-Juhttatahkka
* Attde har mojlighet att engagera sig

* Kannasiginvolverade och delaktiga
* Kannersiginspirerade

« Blimedlem eller stédja Biosfaromrade Vindelalven-Juhttatahkka pa annat satt
* Taegnainitiativ

* Natverka (tillsammans for hallbar utveckling)

e Laranytt

* Sprida goda exempel

* Genomfdra minst en medlemsaktivitet.

Uppfoljning

+ Digitala matetali Instagram och Facebook
* Uppfoljning av storre moten.


https://vindelalvenbiosfar.se/projekt/hallbar-platsutveckling-i-biosfaromrade-vindelalven-juhttatahkka/?portfolioCats=204/

Mandat

Biosfaromradets koordinator/verksamhetsledare Ann-Kristine Vinka ansvarar 6vergripande for
varumarket och kommunikationen inom Vindelalven-Juhttatahkka. Verkstaller tillsammans med
medarbetare och arbetsgrupper de aktiviteter som ar kopplade till denna strategi och som
faststélls i arlig verksamhetsplan som finns att ldsa i sin helhet pa hemsidan under arkiv.

Kontaktuppgifter: E-post ann-kristine.vinka@vindelalvenbiosfar.se. Mobil: 0730-797903


https://vindelalvenbiosfar.se/wp-content/uploads/2025/04/Bilaga-4-Verksamhetsplan-2025-beslutad.pdf
mailto:ann-kristine.vinka@vindelalvenbiosfar.se

