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1. Syfte

Varumarkesplattform vander sig till dig som arbetar med utvecklingen av Vindelalven-
Juhttatahkka Biosfaromrade. | dokumentet anvander vi fortsattningsvis Vindeldlven-Juhttatahkka
nar vi refererar till biosfaromradet.

Syftet ar att ge en kortfattad vagledning kring hur verksamheten och varumarket ska
kommuniceras och hur vi ska agera i olika sammanhang for att sékerstalla att allt vi sager och gor
gar i linje med verksamhetens och varumarkets mal.

Varumarkesplattformen bestar av en vision och ett varumarkeslofte. Visionen ar var stravan och ett
slags hogre mal och ett svar pa fragan varfor vi finns till.

Varumarkesloftet gor visionen mer tydlig och konkret och visar hur vi vill uppfattas framéver av
omvarlden och framfor allt av vara viktigaste malgrupper - manniskor som lever, verkar och bor i
biosfaromradet, potentiella inflyttare och besokare.

Visionen och varumarkesloftet ar ndra kopplat till var vardegrund, som handlar om hur vi ska
arbeta och forhalla oss till varandra och omvarlden och kunna leva upp till vara l6ften.

Vardegrunden har funnits med oss sedan starten: vi vardesatter och respekterar manniskor och
natur, vi samspelar och bjuder in, vi utforskar nya satt varje dag och vi ar viktiga i ett storre
sammanhang. Mer info om vardegrunden finns i kommunikationsstrategin och pa hemsidan.

2. Bakgrund

Juni 2019 utsags Vindelalven-Juhttatahkka till ett biosfaromrade inom FN-organet Unescos
biosfarprogram - Man and the Biosphere Programme - och darmed som ett officiellt test- och
modellomrade for att forverkliga FN:s globala mal.

Arbetet med att utveckla biosfaromradet drivs av féreningen Biosfaromrade Vindelalven-
Juhttatahkka.

Hittills har mycket av arbetet lagts pa sjdlva ansokan om att fa biosfarstatus, liksom att bygga upp
organisationen, besluta kring stadgar och verksamhetsinriktning med mera. Nu gar vi in i ett nytt
skede med fokus pa att bli fler medlemmar och att utveckla verksamheten framat.

| korthet kan inriktningen den narmsta tiden beskrivas som en forflyttning:

o frdn att lagga kraft pa att bli en biosfar och formera organisationen, till 6kat fokus pa att
mobilisera for utveckling och forandring.

e fran en diffus bild av Vindelalven-Juhttatahkka biosfaromrade till en enhetlig och tydligare
berattelse om vad vi gor och varfor vi finns till.

o fran att berdra ett relativt fatal verksamheter till att vara en framatblickande
samhallsbyggare och i forlangningen bli en levande folkrorelse for alla i Vindelalven-
Juhttatahkka.



For att lyckas nd vara ambitiosa verksamhetsmal maste vi sékerstalla att allt vi gor och allt vi
kommunicerar stodjer denna forflyttning och skapar en sammanhangande bild av Vindelalven-
Juhttatahkka som organisation, samarbetspartner och geografiskt omrade.

Det ar mot den bakgrunden vi har arbetat fram en ny vision och ett varumarkeslofte for
Vindeladlven-Juhttatahkka under hésten 2021, och som beslutades februari 2022. | arbetet med
[6ftet har vi tagit fasta pa hur vi vill uppfattas av omvarlden om tre till fem ar. Det &r den bilden
som sedan ska vara vagledande for all kommunikation och allt vi gor i féreningen framéver, liksom
det arbete som gors tillsammans med olika partners och andra som marknadsfor destinationer
inom biosfarsomradet framover.

Bilden av Vindelalven-Juhttatahkka formas hos var och en som summan av alla de intryck de far av
oss. Darfor ar det viktigt att alla vi som arbetar med att utveckla Vindelédlven-Juhttatahkka lever
upp till vart varumarkeslofte och alla forvantningar pa oss det skapar.

Att bygga ett starkt varumarke kraver tydlighet, konsekvens och uthallighet. Darfor maste vi sla
vakt om den bild av Vindelalven-Juhttatahkka vi vill skapa och varna om att allt vi gér och
kommunicerar forstarker och fortydligar denna bild. Det ar ett gemensamt ansvar som vi maste ta
pa storsta allvar. Att bygga ett varumarke tar [dng tid, att rasera det kan gd valdigt snabbt.

Vindelalven-Juhttatahkka i korthet:

* Vindeladlven-Juhttatahkka ar ett av de geografiskt storsta bisofaromradena i varlden. Med
en strackning fran fjall till kust genom hela Vindeldlvens och Laisélvens avrinningsomrade,
inklusive Tavelsjobygden, och frdn sammanflédet mellan Vindeladlven och Umeaélven till och
med det naturskyddade omrddet vid Umedlvens mynning omfattar det xx mil och yy??

* Foreningen Vindelalven-Juhttatahkka ar en politiskt och religiost obunden ekonomisk
forening och samarbetsplattform.

* Dengrundadesiapril 2020 och har sitt sate i Sorsele kommun, Vasterbottens lan.

* Foreningen ar en neutral arena for samverkan mellan naringar, akademi, kommuner och
lansstyrelser i omradet liksom med myndigheter, organisationer och lokalbefolkning.

* Medlemskapet ar 6ppet for foreningar, foretag, organisationer, myndigheter och andra
institutioner som stodjer det hallbara nyttjandet, bevarandet och utvecklingen av
biosfaromradet Vindelalven-Juhttatahkka. Féreningens grund utgors avi omradet
ingdende kommuner samt lansstyrelserna. Foreningen erbjuder dven medlemskap for
privatpersoner och andra foretag som vill stodja foreningen.

* Foreningen ska framja hallbar utveckling inom alla tre definitioner - social, ekonomisk och
ekologisk, samt stodja verksamhet som gynnar bevarandet av biologisk och kulturell
mangfald.

* Malet &r att tillsammans stédja, bevara och utveckla den rika och unika naturen och
kulturen i Vindelalven-Juhttatahkka sa att alla kan leva, uppleva och ma bra, i saval stad
som landsbygd, idag och i framtiden.

* Foreningen arbetar for att hela omradet ska fortsatta utvecklas som attraktiv plats att
bedriva naring, som boendeplats, besoksmal och investeringsomrade och darmed framja
medlemmarnas ekonomiska intressen.

* Vara prioriterade arbetsomraden ar: levande landskap, framgangsrik renskétsel,
besoksnaring och friluftsliv for alla, fiske i levande sjoar, vattendrag och hav, utveckling av
lokalsamhallet och mangfald av kulturella uttryck.



* Vardegrund: vi vardesatter och respekterar manniskor och natur, vi samspelar och bjuder
in, vi utforskar nya satt varje dag och vi ar viktiga i ett storre sammanhang.

* Liksom andra biosfaromraden arbetar vi med metodiken IMPA - vi ska vara en
Inspirationskalla, ha en Mdklande funktion, koppla samman olika parter, sprida goda
exempel som utgor stod i Processer ta rollen som neutral Arena, dar olika intressen kan
motas for att 6ka forstaelsen for varandras ambitioner.

3. Vision

Vindelalven-Juhttatahkka vision ar:

”Att inspirera oss sjdlva och varlden att leva hallbart”

Visionen ar var verksamhets yttersta stravan och ett svar pa fragan varfor vi finns till.

Att inspirera bade oss sjélva i Vindeldlven-Juhttatahkka och vérlden i stort att leva hallbart &r en
stor vision, dven om den kan lata enkel. Det ar en uppgift vi maste arbeta med varje dag och som
aldrig tar slut.

For att vi ska lyckas leva upp till visionen behover vi samarbeta pa flera plan sinsemellan och
tillsammans med alla aktdrer som verkar inom Vindelalven-Juhttatahkka, liksom med andra
biosfaromraden i varlden.

4. Varumarkesplattform Vindelalven-Juhttatahkka

Varumérkesléftet och vision, mélgrupp medlemmar

5. Bevis

_ 1. Varderingar
(under utveckiing)

lvskvalitet och hallbarhet

4. Personlighet

omfamnande 2. Funktionell nytta
engagerande neutral arena med
Innovativ méjlighet att

ta egna initiativ
3. Kansla lara nytt,
involverade natverka
inspirerade och tillsammans arbeta

for hallbar utveckling

Mvrdal Bratt Partners



Vindelalven-Juhttatahkkas varumarke &r vart [6fte till omvéarlden och uttrycker vad vi ar och star
for. Det har sikte pa hur vi vill uppfattas av omvarlden om tre till fem ar och utgar fran var vision om
attinspirera oss sjalva och vérlden av leva hallbart.

Varumarkesloftet omvandlas till en forvantan hos vara medlemmar och andra malgrupper, och ar
nagot vi alltid maste strava efter att leva upp tilli allt vi sdger och allt vi gor.

Visionen ar en stravan och ett slags hgre mal som vi inte mater. Varumarkesloftet daremot ar
konkret och nagot vi mater och foljer upp over tid.

Var vision: Att inspirera oss sjalva och varlden att leva hallbart
Vart varumarkeslofte med fokus pa medlemmar/potentiella medlemmar:

For manniskor som tycker att livskvalitet och hallbarhet ar viktigt erbjuder Vindelalven-
Juhttatahkka en neutral arena med mojlighet att ta egna initiativ, lara nytt, natverka och
tillsammans arbeta for hdllbar utveckling sa att de kan ké@nna sig involverade och inspirerade

Vi gor det med en personlighet som ar omfamnande, engagerande och innovativ.

OBS! Varumdrkesloftet uttrycker hur vi sjélva vill vara, vad vi vill erbjuda och formar vart l6fte till
omvdrlden. Det dr inte avsett att kommuniceras i sin helhet utan ska fungera som ett styrverktyg fér
vdrt beteende och kommunikation. Det ér ndgot som vi ska leva upp till snarare én ndgot som vi
ordagrant kommunicerar utat. Vi ska t ex inte sjdlva sdga att vi dr omfamnande, utan snarare visa
att vi ér det i vdra handlingar och i vart sdtt att uttrycka oss, genom att vara varma, vénliga,
inkluderande osv. Det vi vill ér att omgivningen uppfattar att vi ér och vill vara omfamnande.

5. Centrala varderingar styr

Vindelalven-Juhttatahkka ar en forening med ett tydligt syfte och med tydliga vérderingar om vad
som ar viktigt for framtiden. Varumarkesloftet har sin utgangspunkt i de varderingarna:

« Hallbarhet - Vindelalven-Juhttatahkka kom till for att vara ett test- och modellomradet for
hallbar utveckling enligt FN:s globala mal och déarmed ar hallbarhet en sjalvklar
grundvardering for varumarket. Hallbarhet ar ocksd nagot som varderas allt hogre av
manga som bor och verkar i omradet liksom av dem som vi vill attrahera som besdkare och
inflyttare.

» Livskvalitet - allt arbete i biosfaren handlar i grunden om att manniskor ska kunna
fortsatta bo och verka i omradet och leva ett bra liv nu och framtiden. Livskvalitet ar darfor
en central vardering for oss och en vardering som vi delar av manga som bor och verkar i
omradet liksom av dem som vi vill attrahera som bestkare och inflyttare.

Varderingarna ar helt centrala for varumarket Vindelédlven-Juhttatahkka och paverkar i hog grad
hela varumarkesinnehallet. Det &r framfor allt varderingarna som knyter oss samman med dem
som redan dar medlemmar och dem som vi vill se som medlemmar i féreningen framover. Det ar
ocksa viktigt att vi har varderingar som manga kan kdnna igen sig i om vi ska lyckas med
ambitionen att attrahera en stor del av de som ar boende och framtida boende liksom de som vill
ha som besokare framéover till omradet.



For kommunikationen innebér det att vi alltid har och lyfter fram ett l[angsiktigt perspektiv och den
positiva effekten pa var gemensamma livskvalitet som en hallbar utveckling har. Mycket maste
goras annorlunda an idag, men det betyder inte att det nodvandigtvis blir samre. Tvartom kan
mycket leda till en battre livskvalitet eftersom vi inte heller lever i en perfekt varld idag. Bilder och
text ska vara positiva och ge hopp om en bra framtid.

6. Vart konkreta erbjudande och kanslan

Vindelalven-Juhttatahkkas konkreta erbjudande bestar dels av funktionella fordelar - den faktiska
medlemsnyttan - och dels av emotionella eller mer kdanslomassiga beloningar.

Funktionell nytta - malgrupp medlemmar:

 Vindeladlven-Juhttatahkka ar en neutral arena med mojlighet att
* taegnainitiativ,

» laranytt,

* natverkaoch

+ tillsammans arbeta for hdllbar utveckling

Kanslomassig beloning:

« Vivill att manniskor som kommer i kontakt med Vindelalven-Juhttatahkkas ska kdnna sig
* Involverade - de ar med och ar delaktiga
* Inspirerade - att vi tillsammans gor nagot betydelsefullt.

7. Vindeldlven-Juhttatahkkas personlighet

Alla varumarken har en personlighet - oavsett om man sjalv ar med och aktivt formar den eller
inte. For oss pa Vindelalven-Juhttatahkka ar var personlighet, det som kdnnetecknar vart satt att
vara, ofta lika viktigt for upplevelsen av oss som det vi erbjuder i form av t ex utbildningar och
moten.

Det ska vara latt att ha med Vindelalven-Juhttatahkka att gora och det ska aterspeglas i det satt vi
kommunicerar och agerar. Darfor vill vi att Vindeladlven-Juhttatahkka alltid ska uppfattas som en
kombination av féljande:

* Omfamnande - nagon som man vill umgas med bade i verkliga varlden och pa natet, som
ar social, varm, positiv, inkluderande och respektfull mot andra.

* Innovativ - vi ger inte upp utan hittar alltid nya vagar framat. Vi r inte envisa och
tjurskalliga men daremot uthalliga i vart arbete for att stélla om samhallet. Genom att
samarbeta och hitta nya vagar tillsammans visar vi prov pa att vara l6sningsorienterade
och nytankande.

« Engagerande - att vara engagerande handlar for oss om en formaga att fa med oss och
mobilisera en mangfald av manniskor. Det ar viktigt att vi alltid visar att vi gdrna delar med
oss av var kunskap, samarbetar brett och omfamnar transparens och 6ppenhet



8. Kontaktpersoner

Huvudansvarig for varumarket Vindeldlven-Juhttatahkka ar styrelsen.

Operativt ansvarig och kontaktperson i alla fragor som rér varumarket Vindeladlven-Juhttatahkka
ar koordinator / ekttediejjie Ann-Kristine Vinka.

Vindeldlven-Juhttatahkka biosfaromrade
Telefon: 0730-797903
ann-kristine.vinka@vindelalvenbiosfar.se

Besoksadress: Vindelfjallens
Forskningsstation Lapplandsvdgen 3B
924 95 AMMARNAS

Postadress: Box 84, 924 22 AMMARNAS
www.vindelalvenbiosfar.se
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